Zalacznik 4 do LSR — Plan komunikacji

Gléwne cele: 1. Biezace informowanie o zasadach udzielania wsparcia i stanie realizacji LSR, 2. Budowa $wiadomosci i tozsamosci obszaru LGD.

Przestanki lezace u podstaw opracowania planu komunikacji: w oparciu o szczegétowa analizg potrzeb w zakresie dziatan informacyjnych i promocyjnych (szczegotowy opis
w rozdziale IX)

Opis dzialan komunikacyjnych (kampania informacyjna, informowanie o planowanych spotkaniach, szkoleniach, warsztatach, naborach, konferencjach i dziataniach
edukacyjnych, publikacja z dobrymi praktykami, badanie satysfakcji wnioskodawcy, kampania promujaca LGD i dziatania podejmowane przez LGD, kampania promujgca obszar
LSR, wydarzenia oraz zasoby obszaru i badanie §wiadomos$ci marki), grup docelowych oraz srodkéw przekazu zostat zawarty w rozdziale IX i przestawiony w tabeli ponize;j.
Opis dzialan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacja LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD przedstawia tabela 16.

Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dzialan komunikacyjnych oraz efektow dzialan komunikacyjnych przedstawiono w ponizszej tabeli.

Analiza efektywnoSci zastosowanych dzialan komunikacyjnych i sSrodkéw przekazu polegac bedzie na monitorowaniu zaplanowanych dziatan pod katem osiagnigcia
zakladanych efektow i racjonalnego wykorzystania budzetu planu komunikacji, co szczegdétowo zostato opisane w rozdziale IX.

Opis sposobu wykorzystania w procesie realizacji LSR wnioskow/opinii zebranych podczas dzialan komunikacyjnych oraz budzet przewidziany na dzialania
komunikacyjne zostaly zamieszczone w rozdziale IX.

Zaktadane wskazniki w oparciu o planowany budzet dzialan komunikacyjnych oraz planowane efekty dziatan komunikacyjnych:

Problemy i potrzeby: wystepowanie obszarow i srodowisk, do ktorych dociera niedostatecznie petna informacja lub dociera niewystarczajaco czesto (istniejaca
potrzeba zwigkszenia ilosci spotkan lub zrodet informacji), potrzeba zintensyfikowania dziatan poprzez wzrost ilosci zrodet komunikacji
Cel komunikacji I: Biezace informowanie o zasadach udzielania wsparcia i stanie realizacji LSR
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Problemy i potrzeby: wystgpowanie obszarow z niewystarczajaca promocja marki LGD, stabe zaangazowanie spotecznosci lokalnej w dziatania LGD, niska
swiadomos¢ i wiedza mieszkancow na temat srodowiska lokalnego i posiadanych zasobow
Cel komunikacji I: Budowa §wiadomosci i tozsamosci obszaru LGD
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